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◆　「メトロセクシャル」ブームの到来
スキンケアやボディケアといった意識が高い男性が急増して、メンズ
コスメ、メンズエステが定着する契機に。
◆「クールビズ」、「ウォームビズ」がおしゃれ心を刺激
今までスーツしか着用していなかった層もおしゃれに対しての関心が
高まった要因のひとつに挙げられている。
◆「メタボリックシンドローム」が追い風に
メタボリックシンドローム予備軍といわれる人たちか、メンズエステで
の減量に目を向けはじめた。

　調査結果ハイライト

 
＜メンズコスメの市場規模推移（2004～2006年度見込）＞
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＜メンズエステの体験の有無＞

 
＜メンズエステティックの市場規模予測（2007～2009年度）＞
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＜メンズビューティ市場の伸長率推移（2004～2009年度予測)＞
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