
Ⅰ. 化粧品産業の全貌
５． フレグランス市場 ５．ドラッグストア・薬局・薬品店流通市場

１．日本の化粧品産業の概況 １）フレグランスの市場概況 １）ドラッグストア・薬局・薬品店流通の市場概況

１）日本の化粧品産業の歴史 ２）フレグランスの市場規模推移（2004～2006年度） ２）ドラッグストア・薬局・薬品店流通の市場規模推移（2004～2006年度）

２）日本の化粧品産業の概況 ３）フレグランス市場の参入企業シェア(2006年度） ３）ドラッグストア・薬局・薬品店流通の市場規模予測（2007～2009年度）

４）フレグランス市場の売上高ランキング一覧（2006年度） ４）ドラッグストア・薬局・薬品店流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

２．２００６年度日本の化粧品市場 ５）フレグランスの製品別市場規模（2006年度）

１）化粧品の市場規模推移（2004-2006年度） ６）フレグランスの市場規模予測（2007～2009年度） ６．コンビニエンスストア流通市場

２）化粧品の地域別支出金額から見た市場構成（2005-2006年度） ７）市場見通し(市場規模伸長率推移） １）コンビニエンスストア流通の市場概況

３）化粧品市場の参入企業シェア（2006年度） ２）コンビニエンスストア流通の市場規模推移（2004～2006年度）

４）化粧品市場の出荷高ランキング一覧 ６． メンズ化粧品市場 ３）コンビニエンスストア流通の市場規模予測（2007～2009年度）

１）メンズ化粧品の市場概況 ４）コンビニエンスストア流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

３． 化粧品市場の今後の方向性と見通し ２）メンズ化粧品の市場規模推移（2004～2006年度）

１）化粧品市場の市場規模予測(2007～2009年度） ３）メンズ化粧品市場の参入企業シェア(2006年度） ７．訪問販売流通市場

２）化粧品市場の方向性と見通し ４）メンズ化粧品市場の売上高ランキング一覧（2006年度） １）訪問販売流通の市場概況

５）メンズ化粧品の製品別市場規模（2006年度） ２）訪問販売流通の市場規模推移（2004～2006年度）

４． 化粧品市場の関連動向 ６）メンズ化粧品の市場規模予測（2007～2009年度） ３）訪問販売流通の市場規模予測（2007～2009年度）

１）有力メーカーの海外展開動向 ７）市場見通し(市場規模伸長率推移） ４）訪問販売流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

２）エステティックサロン市場の動向

「2006年エステティックサロン産業構造研究」より ８．通信販売流通市場

３）トイレタリー市場の動向 １）通信販売流通の市場概況

４）メンズビューティ市場の動向 ２）通信販売流通の市場規模推移（2004～2006年度）

「2007年メンズﾋﾞｭｰﾃｨ市場構造研究」より ３）通信販売流通の市場規模予測（2007～2009年度）

５）化粧品受託製造・OEM市場 ４）通信販売流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

５． 化粧品市場関連データ ９．理美容サロン・エステティックサロン流通市場

１）家計調査から見た化粧品の消費支出動向 １）理美容サロン・エステティックサロン流通の市場概況

２）商業統計分析（化粧品小売業） ２）理美容サロン・エステティックサロン流通の市場規模推移（2004～2006年度）

３）化学工業統計 ３）理美容サロン・エステティックサロン流通の市場規模予測（2007～2009年度）

４）工業統計分析（品目別、都道府県別出荷ランキング） ４）理美容サロン・エステティックサロン流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

５）化粧品関連の公開特許情況（2006年度）

Ⅳ． 他業種からの参入事例研究

Ⅱ． 化粧品産業の製品カテゴリー別市場動向研究

１．他業種からの新規参入事例分析

１． 化粧品の製品別カテゴリー別市場

１）製品カテゴリー別市場構成比（2006年度） ２．今後の方向性、見通し

２）製品カテゴリー別市場規模推移（2004～2006年度）

３）製品カテゴリー別市場規模予測（2007～2009年度） ３．新規参入企業の戦略

２． スキンケア市場 ４．新規参入企業の製品一覧

１）スキンケアの市場概況

２）スキンケアの市場規模推移（2004～2006年度） Ⅲ．化粧品産業の流通業態別市場動向研究 Ⅴ． 化粧品市場参入企業の事業動向

３）スキンケア市場の参入企業シェア(2005年度）

４）スキンケア市場の出荷高ランキング一覧（2006年度） １．化粧品の流通業態別市場 Ⅵ． 化粧品市場参入企業名鑑

５）スキンケアの製品別市場規模（2006年度） １）流通業態別市場構成比（2006年度）

６）スキンケアの市場規模予測（2007～2009年度） ２）流通業態別市場規模推移（2004～2006年度）

７）スキンケアの市場見通し(市場規模伸長率推移） ３）流通業態別市場規模予測（2007～2009年度） 発刊要領
： A4縦　350ページ

３． メイクアップ市場 ２．化粧品専門店流通市場 ： 2007年 10月 31日
１）メイクアップの市場概況 １）化粧品専門店流通の市場概況 ： 105,000円（本体価格100,000円　消費税等5,000円）
２）メイクアップの市場規模推移（2004～2006年度） ２）化粧品専門店流通の市場規模推移（2004～2006年度）

３）メイクアップ市場の参入企業シェア(2006年度） ３）化粧品専門店流通の市場規模予測（2007～2009年度）

４）メイクアップ市場の売上高ランキング一覧（2006年度） ４）化粧品専門店流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

５）メイクアップの製品別市場規模（2006年度）

６）メイクアップの市場規模予測（2007～2009年度） ３．百貨店流通市場

７）市場見通し(市場規模伸長率推移） １）百貨店流通の市場概況

２）百貨店流通の市場規模推移（2004～2006年度）

４． ヘアケア市場 ３）百貨店流通の市場規模予測（2007～2009年度）

１）ヘアケアの市場概況 ４）百貨店流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）

２）ヘアケアの市場規模推移（2004～2006年度）

３）ヘアケア市場の参入企業シェア(2006年度） ４．量販店流通市場

４）ヘアケア市場の売上高ランキング一覧（2006年度） １）量販店流通の市場概況

５）ヘアケアの製品別市場規模（2006年度） ２）量販店流通の市場規模推移（2004～2006年度）

６）ヘアケアの市場規模予測（2007～2009年度） ３）量販店流通の市場規模予測（2007～2009年度）

７）市場見通し(市場規模伸長率推移） ４）量販店流通の市場見通し(市場規模伸長率推移）
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エステティック市場も成
長を持続し、健康と美
容に対する消費者の関
心が高まっている。

化粧品市場の
45.6％をスキンケ
アが占める。
メイクアップ、メン
ズ化粧品も成長を
維持。

高機能・高付
加価値のスキ
ンケア製品が
成長を支える。

有力メーカーが
相次いで大型ブ
ランドを投入しこ
とから、市場はプ
ラス成長に。

並行輸入が伸
長し、正規
ルートが不振
で市場は縮小
傾向に。

2006年度の化粧品市
場は前年度対比
100.1％の2兆2,614億
4,100万円の規模に。

2009年度の化粧品市場
は前年度対比100.1％の
2兆2,862億2,900万円と
予想される。
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（百万円）

薬事法改正によって化粧品
の製・販分離が加速され、化
粧品の生産設備を持たない
業種からも参入が容易に。

食品・飲料系のメーカー、
製薬系のメーカーからの
参入が著しい。

スタイリング剤や高価
格帯のシャンプー、リ
ンス、トリートメントな
どが好調に推移する
ものの、ヘアカラーの
マイナスをカバーでき
ずにマイナス成長。

メトロセクシャ
ルブームに
乗ってスキン
ケアが市場を
リード。


