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2005年度のエステティックサロン総市場は、3,935億
49百万円であり、前年比で102.1％と前年度に引き
続き成長の傾向にある。
有力サロンの多くが、コスト削減と利益率向上に注
力しており、新規出店のペースはやや低調である。
これまで新規出店や新規顧客開拓にかけていた資
本コスト、人的コストを既存店のリニューアル改装
や、エステティシャンの教育・育成など既存客の固定
化のために投下する政策を打ち出している企業も多
い。
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